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I marchio

Il marchio e costituito da un’impronta circolare
contenente allinterno la dicitura STUDIORUM
UNIVERSITAS HENNAE - che racchiude ed in parte
ingloba, sulla destra il volto raffigurante un’ef-
fige della dea Kore e sulla sinistra la scritta
LIBERA UNIVERSITA" KORE ENNA. Sotto la scritta
UNIVERSITAS sono presenti 12 stelle e dalla parte
diametralmente opposta sono presenti 38
punti.

RIVENDICAZIONE SUL COLORE

| colori distintivi del marchio sono il verde ed il
giallo come sfondo e l'arancione e le sfumature
dell'arancione per l'effige della dea.
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Il logo e di proprieta esclusiva dell'Universita
Kore di Enna.

Il logo pud essere utilizzato dall'Ateneo stesso,
dalle sue strutture amministrative, didattiche e
di ricerca nellambito delle attivitd di
comunicazione e in ogni altro ambito dove sia
necessario identificare 'Ateneo come autore o
fonte di elaborati di vario tipo, sia di carattere
istituzionale, sia di carattere scientifico.

Ogni utilizzo del logo da parte di terzi deve
sempre essere autorizzato dall’Ateneo e deve
avvenire secondo le regole d'uso qui descritte. |l
logo pud essere concesso a soggetti terzi e
abbinato ad altri marchi in caso di attivitd
patrocinate dall'Universitd Kore di Enna o in
caso di sponsorizzazioni, collaborazioni, sempre
nel rispetto delle linee guida di comunicazione
visiva. La richiesta di utilizzo del logo da parte di
soggetti esterni & sottoposta all'approvazione
del Rettore e va indirizzata:

« via email all'indirizzo protocollo@unikore.it
- tramite il form online su www.unikore.it

La richiesta del logo non equivale alla richiesta
di patrocinio.
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Il logotipo

Il logotipo Universitd degli Studi di Enna “Kore” &
un elemento base del sistema di identitd visivo
da utilizzare sempre in combinazione col
marchio.

Il logotipo non pud essere mai modificato né
utilizzato insieme ad altri elementi ad eccezione
dei casi elencati in queste schede.

La riproduzione del logotipo deve avvenire solo
utilizzando supporti digitali.
Copie riprodotte da altre fonti o dagli esempi
riportati  dalle  presenti  schede  sono
ASSOLUTAMENTE DA EVITARE.

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE’

Kore & un nome proprio e in nessun caso va
scritto tutto in maiuscolo.
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MGrChIO//OgO logotipo su piu righe

Il Marchio /[ logo ufficiale dell'Universita Kore &
rappresentato dal logo posizionato sulla parte

sinistra e il logotipo sulla destra. Questa
versione, dove possibile, deve essere sempre
utilizzata.

Dove non presenti le condizioni per inserire
Marchio/ logo ufficiale & possibile utilizzare quelli
riportati sotto.

Nelle versioni del Marchio/logo su piu righe il
logotipo deve essere sempre centrato rispetto
al logo e non deve mai superarne la grandezza.
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UNIVERSITA DEGLI STUDI
DI ENNA ‘KORFE’

Versione con logotipo su due righe

UNIVERSITA
DEGLI STUDI
DI ENNA “KORE’

Versione con logotipo su tre righe
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Marchio/logo aeairispeto

La leggibilitar del Marchio/ Logo & migliore se lo
spazio che lo circonda é sufficentemente
ampio, questo spazio, definito area di rispetto, &
da considerarsi minimo, pertanto, quando &
possibile, deve essere aumentato. Di seguito &
riportato un esempio di proporzione tra |l
Marchio/Llogo e I'area di rispetto. Variando la
dimensione del Marchio/logo il rapporto
rimane costante.

Nel caso di accostamento con altri Marchi sono
previsti due tipi di allineamento: orizzontale e
verticale, come riportato nella tavola. Tra il
marchio logo e gli altri elementi va sempre
considerata l'area di rispetto minima e quando
é possibile tale aria va ampliata.
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Quando il Morchio/logo, sia nella sua versione
standard che in quella su pid righe, deve essere
affiancato da eventuali loghi di struttura &
necessario che la sua area di rispetto pari a 4
venga raddoppiata. Tra i due loghi deve essere
inserito un filetto blu con altezza pari al diametro
del logo.

Il logo da inserire non deve sovrastare
proporzionalmente quello dell’Ateneo e I'altezza
massima che pud raggiungere & pari al marchio
dell’'Universitd Kore di Enna. Non c'g, invece, un
limite in larghezza che sard proporzionale
all'altezza stabilita.
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MCII’ChIO//OgO dimensione standard e dimensione minima

Di seguito sono riportate le dimensioni standard
del Marchio /Iogo con le misure espresse in mm.
Il marchio logo & anche visibile a dimensioni
minime. Si consiglia comungue di non utilizzare
mai una base del marchio inferiore alle
dimensioni indicate.
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MGI’ChIO//OQO versione positiva

Queste versioni del logo sono da utilizzare su
fondo bianco o molto chiaro.

Il marchio/logo in bianco e nero & da preferire
quando l'unico colore di stampa utilizzato e |l
nero (quotidiani, stampa da computer fax ecc.)

Il marchio/logo un colore 100% nero & una
variante alla versione in bianco e nero.

La versione a colori € comunque sempre da
preferire.

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE’

Versione a colori

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE’

Versione in bianco e nero

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE’

Versione un colore 100% nero
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MGrChIO//OgO versione 3D, bianca e blu

La versione del marchio/logo ad un colore 100%
bianco é da utilizzare solo ed esclusivamente su
fondo nero o molto scuro.

Dove l'abbinamento cromatico lo consente,
bisogna preferire sempre il logo a colori.

Nella versione 3D, da utilizzare solo ed
esclusivamente su fondi fotografici, bisogna
utilizzare una leggera ombra.

La versione a un colore 100% blu Kore & utilizzato

nelle marcature di involucri istituzionali, buste e
packaging vario.

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE’

Versione a colori con logo 3D

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE’

Versione un colore 100% bianco

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA “KORE”

Versione un colore 100% blu
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MGI‘ChIO//OQO su fondi diversi

Quando il marchio/ Logo deve essere riprodotto
su fondo fotografico bisogna utilizzare la
versione 3D e comungue a colori dove possibile.
Su fondi fotografici molto scuri si deve utilizzare
la versione del logo 100% bianco.

Su fondo colorato pantone, sia chiaro che scuro
si deve utilizzare la versione a colori.

UNIVERSITA DEGLI SEUDI BI ENNA “KORE'

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA ‘KORE
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Caratteri tipografici

Il font istituzionale per la creazione del logotipo &
il “Trajan Pro” la scala verticale utilizzata € pari al
120% mentre la spaziatura dei caratteri & uguale
a-7b5.

ABCDEFGHILMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHILMNOPQRSTUVWXYZ
0123456739

Font istituzionale

TRAJAN PRO

Font: Trajan Pro
Scala verticale: 120%
Spaziatura: -75

Perpetua abcdefghilmnopqrstuvwxyz
izt s oo | materielo i ABCDEFGHILMNOPQRSTUVWXYZ

stampa e sulle diverse forme di

comunicazione. O 1 2 34—5 67 8 9

Quando il Perpetua non ¢

disponibile puo essere
utilizzato il carattere ARIAL.

Font per la comunicazione cartacea: Perpetua

abedefghilmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHILMNOPQRSTUVWXYZ
0123456739

Bodoni MT

Questo carattere viene
utilizzato su tutto il materiale
operativo e nella composizione
di testi.

Quando il Bodoni MT non ¢
disponibile puo essere
utilizzato il Times New Roman.

Font per la compilazione dei testi: Bodoni MT
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Colori istituzionali

L'identitd visiva dell'Universitd si fonda anche
sull'uso costante dei colori istituzionali: il bianco,
il nero il blu Kore, il giallo e il color sabbia.

Nella tavola sottostante sono riprodotti i colori
con i relativi valori in quadricromia in RGB e con
lidentificativo Pantone (se disponibile) e html
per utilizzare i colori in internet.

Pantone CMYK RGB HTML
285 C 98,52,0,0 0,104, 178 #0068B2

Pantone CMYK HTML
process black C 0,0,0,100 #000000

Pantone CMYK RGB HTML
- 0,0,0,0 255,255, 255 #FFFFFF

Pantone CMYK RGB HTML
- 17, 14, 26, 1 85,0, 10 #dbd4cl
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Colori complementari

| colori complementari possono essere utilizzati
per tutti i mezzi di comunicazione visiva.
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Errori da evitare

Ecco alcuni esempi di errori assolutamente da
evitare.

Ignorare f'area di rispetto

<

AL T M AR

Deformarre o distorcere

Modificare la composizione

Universita degli Studi di Enna “Kore"

Usare caratteri non istituzionali

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI ENNA ‘KORFE'

Modificare il colore
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MGFChIO/IOQO loghi di struttura

Quando il Morchio/logo, sia nella sua versione
standard che in quella su piu righe, deve essere
affiancato da eventuali loghi di struttura &
necessario che la sua area di rispetto pari a R2
venga rispettata. Tra i due loghi deve essere
inserito un filetto blu con altezza pari al
diametro del logo.

I logo da inserire non deve sovrastare
proporzionalmente quello dell'Ateneo e l'altezza
massima che pud raggiungere e pari al
marchio dell’'Universitd Kore di Enna. Non c'e,
invece, un limite in larghezza che sard
proporzionale all'altezza stabilita.
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Kore Intermational Reftons Office
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